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Impacto en Redes Sociales




Las conversaciones sobre el coronavirus han copado las
Redes Sociales en Espana

Decreto de estado de alarma: 1,5
millones de comentarios.
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En contexto, la conversacion sobre la pandemia ha eclipsado
todo lo demas, aunque el territorio entretenimiento y esports
han aumentado signicativamente el volumen de comentarios.
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Estos dias de confinamiento estan suponiendo un importante
pico de consumo de internet
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Las redes sociales han sido uno de los principales motivos

del incremento del consumo de internet

® Facebook ® twitter

instagram @ whatsapp

Seguin fuentes de los
principales proveedores de
internet, el

El dia del anuncio del estado
de alarma hubo picos de
busquedas sobre las
principales redes sociales.

Fuente: Google trends Espaia ult mes
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Efectos en la publicidad




De momento, caidas leves de notoriedad publicitaria en la
primera semana de marzo. Destaca la subida de Lidl a la
primera posicion y al ascenso de Amazon a la tercera en 2020

Notoriedad Publicitaria Marzo 2020

Notoriedad Publicitaria Marzo 2019
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Danone pone en blanco 20
canales en Espafa. Lanzamiento
Oikos.

@ i Te atreves a poner tu #MenteEnBlanco con Oi... © -

IVermasta.. ‘Compartir '
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https://www.marketingnews.es/marcas/noti
cla/1158507054305/mas-de-20-canales-de-
television-pusieron-pantallas-blanco-
simultaneamente-culpa-del-mago-pop-y-
danone.1l.html?utm source=newsletter&utm

medium=article main&utm campaign=20
2003

Ikea apoya con su campanfa la
idea de #quédateencasa.

https://www.marketingnews.es/marcas/noti

cla/1158496054305/ikea-apoya-
movimiento-quedateencasa-emotivo-
homenaje-al-

hogar.1.html?utm source=newsletter&utm
medium=article&utm campaign=202003

Las marcas estan adaptandose a la nueva situacion

Skechers pone a sus prescriptores
a dar clases gratuitas a través de
redes sociales

https://www.marketingnews.es/marcas/noti

cla/1158542054305/skechers-pone-
prescriptores-dar-clases-gratuitas-traves-de-
redes-sociales.1.html
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https://www.marketingnews.es/marcas/noticia/1158507054305/mas-de-20-canales-de-television-pusieron-pantallas-blanco-simultaneamente-culpa-del-mago-pop-y-danone.1.html?utm_source=newsletter&utm_medium=article_main&utm_campaign=202003
https://www.marketingnews.es/marcas/noticia/1158496054305/ikea-apoya-movimiento-quedateencasa-emotivo-homenaje-al-hogar.1.html?utm_source=newsletter&utm_medium=article&utm_campaign=202003
https://www.marketingnews.es/marcas/noticia/1158542054305/skechers-pone-prescriptores-dar-clases-gratuitas-traves-de-redes-sociales.1.html
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£Qué es esto?

El entretenimiento vira hacia las plataformas
de pago. Todas ellas siguen con sus campanas
digitales activas.

Nexflix: Campana de imagen hasta el
16 de Marzo.

~ ~ :
HBO Espafia: Campana de series e s .
emitidas en la plataforma. s =
Amazon Prime Video: Estrenos de s, ~
series con campanas puntuales. ., (e e e e e e 22 =

178,500 i
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Sky: Campana de inscripcién

Disney+: Campana de lanzamiento ya

que empieza su emision en Espana el ety | 4
24 de Marzo. %

|
Filmin: Empezaron campana el 5 ol
Marzo continuando actualmente.

Fuente: Adjinn. Ultimo mes
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El estado de alarma con el cierre de todos los centros de
ocio tiene como consecuencia el retraso de estrenos y la
nula actividad de las principales distribuidoras en la ultima

Sémana.

Algunos estudios de Hollywood buscan las maneras de adaptarse a la situacion ante el cierre de las salas y Universal Pictures ha comunicado que
adelantara en EE.UU y en otros paises el estreno en plataformas digitales de Trolls 2: Gira mundial, La caza, Emma. y El hombre invisible -en Espafa

todavia no hay confirmacidn oficial al respecto-.

Empieza el estado de alarma

Fuente: Adjin. Ultimo mes \l\lquemukel



¢ Qué estan haciendo las
marcas?




Las marcas de retail, distribucion y servicios ante la bajada
del consumo estan potenciando las acciones de
responsabilidad social

El corte Inglés da preferencia a Inditex se solidariza y donara Food 4 héroes
los mayores en sus centros 300.000 mascarillas, ofrece su Empresas de restauracién envian
red logistica comida a personal sanitario
Cadenas hotelera ofrecen sus Movistar+ Lite ofrece 1 mes Taxistas y VIC se ponen de
hoteles como hospitales gratis de contenidos acuerdo para transportar

L gratuitamente al personal
https://as.com/meristation/2020/03/13/b

etech/1584122362 915936 .html sanitario
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https://prnoticias.com/comunicacion/prcomunicacion/20177886-el-corte-ingles-preferencia-personas-mayores-centros-comerciales-coronavirus?jjj=1584634393883
https://www.20minutos.es/noticia/4192028/0/inditex-material-sanitario-c
https://prnoticias.com/marketing/prmarketing/20177875-food-4-heroes-el-lado-mas-solidario-de-las-marcas-ante-el-coronavirus?ct=t(EMAIL_CAMPAIGN_2020_03_18)
https://www.hosteltur.com/135227_sarasola-y-matutes-ofrecen-hoteles-para-convertirlos-en-hospitales.html
https://as.com/meristation/2020/03/13/betech/1584122362_915936.html
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Desde las redes sociales han empezado a proliferar
iniciativas para hacer mas llevadero el confinamiento.

Ibai Lanos, el popular caster de esports, La iniciativa fue tal éxito que organizaraon . & o igm e e
empez0 la semana pasada un torneo de para el fin de semana del 21/22 de Marzo un EFCEarcelons e Sergi Roberto
League of Legends con varios jugadores torneo solidario de FIFA2020 en el que va a b,
de primera divisién participar 1 jugador de cada equipo de . Machosugrergte
SR T = primera divisién. :q ....f':.t::.cijlos Sl‘?r:er'l
;‘ Explicandole a cuatro futbolistas profesionales lo que es Lol @VillarrealCF: Manu Morlanes
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https://www.marca.com/esports/fifa/2020/03/18/5e7262e422601dbf168b469a.html

Otra iniciativa que tiene que ver con el cine y que ha tenido
mucho tiron en las redes es recomendar sites donde ver cine
y series gratuitamente.

El especialista en cine @Levmauc publicé un hilo de Twitter La red se ha inundado de conciertos virtuales, tanto en
con informacién para ver de manera gratuita y legal hasta 300 Youtube como en Instagram.

peliculas. Fue Trending topic con hasta 100k likes, 40k Rts y

aportaciones de hasta 1000 usuarios, tanto en Espafia como

. YK
Latinoamerica.
¥ Tweet fijado
entonio @@ @levmauc - 16 mar ™
He creado un hilo para ver cine de manera gratuita y legal durante el COVID-
19 para todos aquellos que no tienen acceso o pueden costearse una

plataforma. Lo iré actualizando con todas las novedades y puedes acceder a
mas de 300 peliculas gratis aqui:

CINE COVID-1S.docx
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https://twitter.com/levmauc/status/1239576220817383427
https://www.yasss.es/actualidad/festival-virtual-online-instagram-coronavirus_18_2914020168.html
https://www.cnet.com/es/noticias/juanes-alejandro-sanz-youtube-coronavirus-gratis/
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